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Imprese attive Imprese iscritte
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Forte pressione competitiva

TUTTI VOGLIONO FARE RISTORAZIONE

imprese per 1.000 abitanti ASIMMETRIE:
ARTIGIANI ALIMENTARI Contrattuali
COMMERCIANTI Amministrative

4 Paesi sopra I'ltalia:
Grecia

Spagna
Cipro

7,1
Portogallo ‘
O

4,0
3,3
’ 3,1
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< ) 2020 88% 77% 69% 61%
2021 83% 73% 65%
2022 83% 73%

AGRICOLTORI Tariffarie
FAMIGLIE (HOME RESTAURANT) Gestionali
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minando il principio «stesso mercato, stesse regole»
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2024/ 34 8%

‘ MIGLIORE‘ INVARIATO ‘ PEGGIORE‘
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Piu lavoro, piu valore aggiunto, meno produttivita CIPE L
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B Trend del valore aggiunto e delle ore lavorate N.I. 2014=100

115 117 117 121
100 104 e . . iy
65
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

—o=—valore aggiunto =@=ore lavorate

- Dinamica della produttivita nella ristorazione - valore aggiunto per ora lavorata - N.I. 2014=100

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 aomam £ 62
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Lavori in Corso: ammodernamento e innovazione non si fermano <N
e
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ATTREZZATURE % imprese %
@ che investono DIGITALE che ;::’Zr;iio
T raeran ~
Ristoranti/Bar | Refrigerazione 4,5 pﬁ“\@@ Comunicazione digitale 7,3
Imprese che hanno 39
’ - .
effettuato |:| Processi di gestione 6’8

' o N
investimenti nel 2024

3,8

[@ Lavaggio 3, 1

@Q\ Interfaccia con il cliente 6’7

Imprese che hanno
programmato
investimenti nel 2025

INTERVENTI STRUTTURALI
% imprese
che investono

Ristrutturazione 4,3

Allestimento e/o
ammodernamento 3,6
dehors

VALORE DEGLI INVESTIMENTI ‘ 5 MILIARDI Lt Rifacimento 2,8

impianti
EFFETTUATI E PROGRAMMATI

DI E U RO X]% Isolamento termico 2’5

=9~ e/oacustico locali

TSR
NAZIONALE
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*|l valore é stato stimato utilizzando i valori medi degli investimenti dichiarati per il 2024 e il 2025
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Quota consumi ristorazione sul totale consumi alimentari — val. %

33,6 34,2
66,4 65,8

Consumi alimentari delle famiglie (stima 2024 — Mld. di euro correnti)

35,8 26,0

CONSUMI ALIMENTARI 292
In casa 196 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Fuori casa 96 M Incasa MFuoricasa
Consumi alimentari fuori casa N.l. 2019=100 Consumi a prezzi 2024 - N.I. 2019=100
120 120
110 110
100 100
90 90
80 80
70 70
50
50 * k
——prezzi correnti ====prezzi 2024 e=Ristorazione e===Alimentari Totale wazomel 2 )
(*)stima Fipe N

per ristorazione e alimentari
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Piu colazioni, meno aperitivi QP i
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Occasioni di consumo

% | Colazione
| Pausa mattina

W Aperitivo pre pranzo

| Pranzo

| Pausa pomeriggio

]

Visite Aperitivo serale
| Cena
| Dopo cena + Notte

Base: frequentatori AFH

GloRNaTA /£ 8D\
NAZIONALE |
MADEnITALY |

-



—@— FEDERAZIONE

/ \ ITALIANA
PUBBLICI
ESERCIZI

Allarme prezzi?

Ecco i rincari a tavola per le...

fanpage. LE TASCHE DE| ROMANI
= s Y e S G S I presidente di Fipe Confcommercio Paolantoni; «La materia prima costa tantissimo» g

CARO BOLLETTE

Ecco i rincari a tavola per le feste: "Aumenti fino al 9% nei ristoranti”

; : Lacrisitagliail caffé
T llrientro & un salasso -2°"='29fallcare

Rincari e prezzi del caffe, L)
perché si parla di tazzina al a7 - - -
bara2 jruion

v dibar eristoranti

Rincaro di circa 30 centesimi per chi vuole bere un espresso = Sa dei preZZ1 per arabica e robusta

Schizzano i listini

EATRO NATURALE

e

R 207082024
Aumenta il nrezzo della tazzina del caffé

Caffe al bar sempre piu caro.
Tutta colpa dei rialzi delle
materie prime

di Alessandra Caparello
26 Aprile 20241251

sloy 2Lt DONALD TRUMP  UC

ECONOMIA News Approfondimenti Finanza

ECONOMIA

Bar e ristoranti verso la
crisi? Tra inflazione e
rincari gli italiani tagliano
le spese

least

%4

T

Raffica di rincari per I’estate:
anche la cena e piu salata

,‘\

I men di ristoranti e pizzerie crescono fino al 14% e i prezzi

Lo studio di Federconsumatori: per la cena della Vigilia 44 euro a persona. Per San Silvestro la spesa media supera i 57 euro. In
tanti restano a casa.

Affitti e bollette serviti in tazzina
«Rischio aumenti fino a 30 cent»

Confcommercio mette in guardia sul prezzo: un espresso potrebbe costare fino a 1 euro e 50
lldirettore Marinoni: «Da noi ha )

Laro-cane: 1a tazzina verso 1 Z euro
per la guerra e il clima impazzito
ROMA Una stangata da un mi-

liardo Tanno. Che promette,
purtroppo, di essere solo Tas-

Materie prime

rro-tazzina di caffe, non rallenta la

‘mai l'espresso a un prezzo infe-
riorea un euro é un lontano ri-
cordoe, secondo le associazio-
ni dei il prezzo
‘medio nazionale ha raggiunto
quota 1.20 euro. Con la prospet-
tivadei due euroa tazzina.
BrancoeDe Nicola

pi pe-
sante nei prossimi mesi. E un
caffe sempre piis amaro quello
pagato dlgll italiani al banco-

Aumentl fino al 36% (specie nelle xmportazmm dal Vietnam) e prev1sxom di altri rialzi che ne del bar, anche per le quota-

delle rie pri Or- pag.15
porteranno in alto il costo dell’espresso gia cresciuto del 15% per un giro d’affari di oltre 7 loni delle materie prime.

() DATA STAMPA

BATRIH

1l caffé diventa salato || 1 dafnameﬂematenepnme

L’&spr&sso al bar puo salire ﬁno a2 euro

In sei mesi
della

Al bar e caro-tazzina:
prezzi verso i 2 euro

»Quotazioni delle materie prime in crescita »E Pescara la provincia con gli aumenti
edollaro forte: saleil costodellabevanda ~ maggiori. Catanzaro la citta piti conveniente

Caffe, caro tazzina: in alcuni bar gia a 1,40 euro, c’é il
rischio che si arrivi a 2. Pesa il rincaro delle materie
prime

NEL MIRINO, SERVIZIRICETTIVI E RISTORAZIONE

Il Giubileo alza il conto: prezzi alle stelle a Roma,

 Redazione Economia

0 00600

Nel 2021 il costo medio dell'espresso era di 1,03 euro: questc
talia \H nno gia M( un aumento del 14,9%. Con differe
aitta

significa che g
radttae

S SETTEMBRE
APERTURA

s

O
%,
“

Perche il caffe e cosi caro: la
crisi del clima mette le
coltivazioni a rischio

4 FABRIZIO GORIA, NICOLAS LOZITO

affe al bar, quanto aumenta a settembre. Confco
di una tazzina e cosi diverso da Nord a Sud”

delle materie prime si moltiplicano per dieci. Lo scontrino di
un piatto dovrebbe essere quattro volte il costo di produzione,
non di pit

Aldo Mario Cursano, vicepresidente vicario nazionale e presidente regionale toscano Fipe: “l rincari ci saranno, ecco di quanto
nelle nostre previsioni. Ma la categoria sara comunque in perdita”
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Scontrino medio

3Y
d_ 2' Colazione 2,90 €

s ‘
@ Caffe espresso 1,20 €

) S
I]r ) Pranzo 17,70 €
~/ Cena 23,00 €

Aperitivo 7,90 €
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veramente, NO!!!
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La dinamica dei prezzi al consumo

Anno 2024/Anno 2021

Indice generale +15,4%
Ristorazione +14,6%
Ristoranti +13,9%
Bar +12,9%

B Totale economia W servizi di ristorazione

8,1%
5,7% 5,8%
5,0%
3,2%
1,0%

2022 2023 2024
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Cresce l'occupazione: piu dipendenti e meno autonomi € L
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Unita di lavoro - N.I. 2019=100 Il lavoro nella Ristorazione
(unita di lavoro- valori %)

108

R .
(*)stima Fipe (*)stima Fipe

—8—Ristorazione =e=Intera economia dipendenti mindipendenti

100 ® o—8 104
i 80 \/r ' !
60 I ;
w0 | 68,3 i
| b 61,5 59,1 60,7 66,0 66,7 |
2 | ;
Lo i |
: 2019 2020 2021 2022 2023 2024 P 2019 2020 2021 2022 2023 2024 :
] P ;

GloRNaTA /£ 8D\
NAZIONALE |
MADE ITALY |



| servizi (e la ristorazione) trainano I'occupazione

variazione percentuale degli occupati 2024/2008 (X) e 2024/2022 (Y)

RIPRESA 20,0 ESPANSIONE
(Y) Attivita artistiche, di intrattenimento
(34,4;14,3)
15,0
10,0

Attivita scientifiche e tecniche;

Ri i
(30,2; 4,2) istorazione

Comunicazione; 14,6; 5,5 (41,3; 4,8)

Costruzioni Alloggio
(-6,9; 5,1) totale attivita economiche - (27,5; 3,4)
- (44; 3,6) /
Industria manifatturiera mministrazione pubblica /
(-12,9; 2,4) Commercio (7,4; 3,5)
(0,3;3,4) °
Trasporti ttivita immobiliari
Attivita finanziarie e assicurative (1,4;2,5) (8,2;2,4)

(-12,0;0,4)

. (X)

Agricoltura, silvicoltura e pesca
(-3,2;-1,0)

-5,0
-30,0 -20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

CRISI DIFFICOLTA’ CONGIUNTURA (62




| lavoratori dipendenti: pil uomini over 50 é@ﬁ:
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+15,2%
o |
948 942 1.044 1.115
776
2019 2021 2022 2023 2024
Valori in migliaia
—e=T Deteminato =e=T Indeterminato =e=Donne =o=Uomini —e=<30anni =e=30-50 anni > 50 anni
5,8%sul 2023
612 __—© 660 +64.000 T
[ /. 501 = /a
\o/. 3\ /3¢3/ >0 3§2 0¢9¢9 P
45N. +7,7%sul 2023 41&. /-
® +84.000 ®

294 /o_-—-—-—" 366 |

t GIORNATA /& 8\
|
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In Italia si restringe la base occupazionale dei giovani €IPE L
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Quota occupati e popolazione 15-35 e 50-64. Anni 2004-2024
(valori percentuali)

s Occupati 15-34 anni s Popolazione 15-34 anni

== == » Occupati 50-64 anni == == = Popolazione 50-64 anni
40

35 -

30

25

-2.242.000

20

15 T T 1 1 1 T 1 1 T T 1 1 1 T 1 T 1 1 T T 1
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Il lavoro nella ristorazione piace ai giovani €IPE 5l
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| lavoratori dipendenti nella ristorazione, per eta 2009-2024 (val. %)

2024

! | +85% |

2009

B Under 30 30-50 anni Over 50
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La ricerca di personale resta difficile QIPE G
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Nell'ultimo anno la sua attivita ha ricercato nuovo
personale e/o ha effettuato nuove assunzioni?

FIGURE FROFESSIONALITRICERCATE

Si Camerieri 59,7%
o Cuochi 32,1%
35,6% Banconista 21,8%
Barista 20.8%
Lavapiatti 11,0%
No Pasticceri 8.1%
64,4% Pizzaioli 6,8%
\ Chef 2,6%
Bartender/barman (o bar lady) 2,6%
90.2% Sommelier 1,0%
Ha incontrato Runner 0,6%
difficoltd Maitre di sala 0,6%
Personale amministrativo 0.2%
Personale per
consegne/delivery 0.2%
Altro 3,1%

9.8%
Non ha incontrato
difficolta

GloRNaTA /£ 8D\
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Perché mancano le competenze QIPE il
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A Suo avviso, quali sono le ragioni per le quali ha riscontrato difficoltd nel reperire le risorse ricercate?

Scarsita di personale con le competenze o
caratteristiche specifiche richieste 38,17%
Rifiuto da parte dei ccndido’ri_ 34,5%
Scarsa attrattivita del se’r’rore_ 21,5%
Difficolta logistiche o ’rerri’rorioli- 9.4%

Le candidature ricevute/indicate dalle ogenzie- 63
non rispondevano ai requisiti ricercati 3%

Mancanza di canali efficaci per la ricerca del
personale

R

Concorrenza con altri operatori che ricercano le
stesse figure professionali

Altrol 1,0%

| 0.9%

Base campione: 229 casi. Solo pubblici esercizi che hanno riscontrato difficolta nel ricercare e/o assumere personale. La somma dei valori % & maggiore di 100 perché erano possibili piv risposte. | dafi sono ,,

. . ] o NAZIONALE |
riportati all’'universo. MADE i TALY |
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L'offline vince sull’online KIPE et
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Attraverso quali canali € avvenuta principalmente la ricerca del nuovo personale?

passaparola [ 68,87
Annunci su piattaforme digi’roli_ 33,4% \

Valutazione delle autocandidature pervenute - 16,2%

Agenzie di coIIocomen’ro- 13,6% m >9 addetti
Collaborazione con scuole/istituti alberghieri - 5,8% m 43,3%

Selezione interna o promozioni. 3.2%
Consulenti o head hun’rerl 0,6%
Altro’ 1,0%

. . .. .. . . . c o s . . , e en . . . . a2
Base campione: 308 casi. Solo pubblici esercizi che hanno effettuato ricerca di personale. La somma dei valori % & maggiore di 100 perché erano possibili piU risposte. | dati sono riportati all’'universo. ioe |
MADE:nITALY \
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La sicurezza del lavoro al primo posto €IPE 5l
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A suo avviso, quali sono le aree di miglioramento che potrebbero conftribuire a rendere il settore dei pubblici
esercizi piu attrattivo perilavoratori?

Sicurezza contrattuale e stabilitd economica: migliorare le garanzie
legate a contratti regolari e stipendi adeguati

I <527
Clima lavorativo positivo: valorizzare le relazioni interpersonali e la 33.9%
collaborazione tra colleghi 1770
I :2 2

Opportunitda di carriera: accrescere le possibilitd di crescita 9 37
professionale all'interno dell’azienda 9 7/0

Possibilita di apprendere nuove competenze: fornire formazione per lo 6 3%
sviluppo di abilitd tecniche o relazionali 9 7/0

Flessibilita degli orari: sviluppare opzioni di lavoro adatte a esigenze
personali o familiari

Accesso a benefit aziendali: fornire agevolazioni come buoni pasto, 4 4%
sconti o premi di produttivita /170

Esperienze internazionali: valorizzare le opportunitd di lavorare con 2 27
clienti o colleghi di diversa provenienza 1470

Non sa 12,7%

Base campione: 1.200 casi. | dati sono riportati all’universo. waonae| |
MADE:nITALY \
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Ritiene che il fatturato Sua attivita nel 2025 rispetto al 2024 ...2

‘ PEGGIORE‘

STABILE

‘ MIGLIORE ‘

Base campione: 1.200 casi. | dati sono riportati all’'universo. Nﬁlzcl)(g::[?? e
‘
MADEinITALY '\
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Slide 2,3 Infocamere

Slide 4,7,8,17,18,19,20,21 Indagine Fipe-Format Research, 2025
Slide 3 Eurostat

Slide 5,6,8,11,12,13,15 Istat

Slide 9,11 Tradelab

Slide 14,16 Inps
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IMPRESE PER L'ITALIA

GRAZIE

luciano.sbraga@fipe.it
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